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«Panorama da sessant’anni e una delle
riviste piu attente ad un mondo proiettato
verso il futuro.

Cosi come negli anni Settanta e Ottanta
raccontava i consumi, le mode e le svolte
politiche e culturali oggi Panorama non
perde la voglia di anticipare i fenomeni e di
descrivere i grandi eventi che hanno
sconvolto o rischiano di sconvolgere il
pianeta.

Le decisioni politiche, le crisi internazionali,
le guerre, |le scoperte scientifiche e e
innovazioni tecnologiche anticipate negli
articoli di alcune tra le pit importanti firme
del giornalismo».
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e di storia

IL BRAND CHE FA INFORMAZIONE
IN ITALIA DA 60 ANNI

DAL 1962 PANORAMA SCRIVE LA STORIA DEL
GIORNALISMO ITALIANO.

DAL 2018 E SOTTO LA DIREZIONE DI MAURIZIO
BELPIETRO.

CUORE DEL GIORNALE SONO LE GRANDI
INCHIESTE, LE INTERVISTE E GLI
APPROFONDIMENTI SUI TEMI DELL’ATTUALITA.

NON MANCANO RUBRICHE DEDICATE Al PIACERI
E ALLO SVAGO COME VIAGGI, VINO, MODA,
CINEMA, DESIGN, BARCHE E OPINIONI DI VOCI
AUTOREVOLI DEL GIORNALISMO.
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PIACERI: STILI, CULTURA, SOCIETA

LA SEZIONE DEDICATA A LIFESTYLE E TENDENZE
CHE OGNI SETTIMANA CON RUBRICHE A SCACCHIERA
PROPONE APPROFONDIMENTI SU: MODA, NAUTICA,
VINO, DESIGN, OROLOGI E ACCESSORI, TRAVEL,
CINEMA E FOTOGRAFIA, ARTE E MUSICA




PIACERI: STILI, CULTURA, SOCIETA

VINO

PIACERI_PASSERELLE MILANEST

_DABERE

MODA

Abitia tre bottoni,

La Grande Belle ... CINEMA

Dal Proseccoin tutte le sue declinazioni al
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Inanteprima per Panorama, le immagini del VanDutch 75 realizzato dal Cantlere
Del Pardo che sara presentato al Cannes Yachting Festival il prossimo settembre.
Ventidue metri di essenziale design. nel segno del pit equilibrato minimalismo.
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Mettono in la di dei
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Da Milano a Salerno, scopriamo i migliori nippo-chef d’ltalia.

i Antowia Bozzo

‘o flm di Wiss Wenders, Perfet | L sbbisrmo chis
‘mine evocativa-per L dura .
che seguono e a periia con lame ¢ by et
colel.Ne metiamo n evidenzasete, oatis inperods
Smbasciatori & a

Ascese in quota con le pelli di foca ai piedi,
nt

St beavi,
ilano, 3l s,
o), Rorms (con uns dos a—

) e Salerno.

Cominciamo da Katsu Naksji. Si paless a
[




PIACERI: STILI, CULTURA, SOCIETA

AI_RIFLESSIONI MUSICALI

DIVENTA

TRAVEL PEsTATONL R

coME
ARRIVARE

artono ogni g

o - # Usereo

7 $i &unmodemo A

rand NS 3 e 20 alaBus

. A = 5 e alrEconomy, oftre
b - SN S A g 5 1 comoda e spaziosa
- e B i Premium Econormy.

o g : il Cbecoiacio

] A A _DESIGN
AR e IM M n n I Al E
o D " Py el o 2
S i X\ Asinistra, telligenza artificiale che ha ringiovanito Mina,
X, s g uper computer grafica che rende digitali Eminem,
2 PEH «NUTHIRE» lA cALM disegnato  Weeknd e i Kiss. Viaggio nelle nuove frontiere
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3 Come ogni anno, I'azienda statunitense Sotto, asinisra
g Pantone elabora un linguaggio cromatico i camelo pisfit
P

universale ad uso di aziende e creativi
Per i 2024, la cromia-faro sara il Peach Fuzz,
portatore di equilibrio, armonia, eleganza

ving
diScavolini.
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GLISCATTI IMMORTALI DI ROBERT DOISNEAU

A VERONA. QUELLI DI DAVID «CHIM» SEYMOUR

A VENEZIA.IL FERMO IMMAGINE SULLA REALTA
DI STEVE MCCURRY A PISA. E POI: ALDO FALLAI,
JOAN FONTCUBERTA, FRANCO FONTANA... ECCO
LE MOSTRE CHE, DA SOLE, VALGONO UN VIAGGIO.

di Antonio Bozzo
ranoise Barnet con
muerd abaciare in etermo
il 00 idanzato, come fe-
cein una stradadi Parigi

per uno scatto diventato

lebre, finito in miliors di poster, imi-

Robert Doisneau: lei e Jacques, il suo
ragazzo (poi nells vita presero strade

it vero del vero, ancorché frutto di una
i come tutte le immagini

tata e stusdisto da schiere di fotograf
alls bella e4d di 93

in apparenza naturalistiche del grande

anni, fo scorso Natale. Ne avera una

Lo baiser de rHGtel do

dolla Gran Guardia, Verona. fino al 14 febis

Quello scatto, con molti altri del

o, Paris 1950: in mostra al Patazzo

Boirut, LDano, 1982. A Pisa. negh Arsenali 5

B o, &

di Antonella Matarrese

ello scenario delle nuo-
che, puntualmente, vie-
ne prospettato a inizio d'anno
datrend setter e cool hunter,
emerge un dato importante:
a necessita di progettare in-
temi, abbigliamento, archi-
tetture, attraverso gli occhi
dellaffettivita
Non &un caso quindi che
Pantone, I'azienda statuni-
tense che fornisce un linguag-
gi0 cromatico universale per
consentire amarchi e produt-
tori di prendere decisioni cri-
tiche in materia, abbia scelto
come colore del 2024l Feach
la tonalita della pesca,
aria dal rosa all arancio.
In realta. in inglese,
«peach fuzz» indica la lanu-

che

 —

gine della buccia del frutto,
ma anche la peluria qua-
si impercettibile del viso.
Dunque, quello che viene
proposto é di fatto un colo-
re tattile, vellutato, gentile,
addirittura enutrientes come
lo definisce il testo di spie-
gazione fornito da Pantone.
Il colore 13- -

ch Fuzz

Sopra,

cattura il nostro desiderio di
nutrire noi stessi e gli altri.
Comunica un messaggio di

dopo giorno. Cosi comeil no-
stro desiderio di un futuro di
pace, di creativita e contatto

. senso
di comunita e collaborazio-
ne. Mette in risalto la nostra
voglia di solidarieta verso gli
altr, di momenti di calma e
entimenti di proteziones.

umanos
ativi di Pantone.

Tlverde liva, color burro,
rosso lampone sono tra gli
altri colori proposti nel 2024,

Cost, mentre fuori c'@ il
caos, le nazioni si armano, i

plice anche I'ondata Barbie-
core, il rosa oltre a tinteggia-

peri elanatura scuote le sue

reti amere dei
bambini sta colorando, gia
he ele-

in Tekorstone Tan Pink

tonalita ch

oul i
arrotondste di Noctis.

regala armonia e smussa gli
angoli spigolosi di cose e per-
sone. «In un'epoca piena di
tumulti in molt aspetti delle
nostre vite, il nostro bisogno
di rafforzamento, empatia e
compassione cresce giomo

‘menti d"arredo della cucina,
del bagno, della camera.
Infondo, perché dartorto
alla cromoterapia e negare
che il Peach F
di fatto migliorare il nostro
umore, almeno tra le mura
domestiche? .
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LA GEOMETRIA
OSTIE

PER DONNE DI POLSO

di Fabrizio Rinversi

Chanel torna sulliconico modello
Premiére, rispettando fedelmente
il suo design unico studiato

da Jacques Helleu nel 1987.

£ un mondo in cui § segnaterpo maschili la
£anno da padroni, questa scttimana, prapo-
niama un esemplare per signora che ha un
posto importaste nell storia dell'oralogeria

versiire di Chanel, il pri-

della Maison

lancette, avvemito nel 1987, un orologio nato per
essencicons L sceita della foema ottagonale (quel-
1a deltappodella bottighia del profumo N°5) vestita
i lacea nera, 1a pelle intrecciata sulle watenes
della tracolla della criebre barsa 2.55 trapuntata a
motivo matelassée, per il su0 braceisle, fecero si
che il Premiére soprese if mando dell'ceologeria,
fino ad allora governato da codic maschili

La sua straordinaria contemporaneita viene
ripropasta, oggi. come autentica lezione di stile,
nel rispetto della versione originale. Jacques
Helleu, celebeato direttore ctistio di Chanel per
oltre 40 anni, ebbe a dire all'epoca, confermando
il 3

unico.
Lintento, pii che hanciare semplicemente una

riferimento eternoe.

{
Salo (261 % 20 x 7,65 mm),

Oggi, 1 ruolo di dicettose del Watch Creation
Studio dells Casa fondata dalla leggendaria Coco,
& ricoperto ds Amaud Chastaingl, il quale, nel

i quel

! ot

9 uta Bberts
creativa e ha dato inizio alla visione del “fascino
del tempo” misurato da Chanel, Questa crexzions
&il nostro dna, & un codice Chanel in tutta & per
tutta, Mokto piis di un orologios.

Destinato alle doane e non una versioer ridotta
di un segratempo da uomo, dal 1987, lo spirito del

doana. Entriamo pii in profondita nel suo design,

siano immediatamente riconascibili per 1a loro
forma ottagonale, ispirata, come detto, dalla geo-
metria del tappo della bottiglia del profumo N°S,
2 5132 vata, immagine defla planimetria di Place
Vendame. Il quadrante Laccato nero &incastanato
in una casss lucida, evidestemente ottagonale,
da26.1x 20 x7.65 mm, in accizio PVD oro giallo.
Non d 5000 sumeri o indici, nessuna lancetta dei

F
te a bustane. ore

& minui, rfinitein oro ¢ leggermente allungate per

P 2

micocasma di infinito, mentre L corona, isca e

lucida anch'essa, & completata da un cabochon di
defimire in L

2 4 viti o vetro zaMfire slaccettato. Guadrante laceats ners, sfere a bastone
doate. Swiss Made.

intrecciato con mastro i nappa hera. Prezzo: & 250 euro.

bicoloee oro/nero. Licona & questa. .
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BRAND EXTENSION PRINT: PANORAMA COLLEZIONE

E uno speciale monografico in edizione Dopo il grande successo delle prime 8 edizioni, il
compiega con il settimanale Panorama. calendario dei Panorama Collezione 2024 prevede le

seguenti uscite e tematiche:

Focus di questi speciali € il racconto dei , ,
settori di eccellenza,delle famiglie e delle Aprile 2024 DESIGN Uscita 17/04
aziende che hanno fatto la storia nel mondo M.agg|02024: NAUTICA Uscita ].5/05
dell'industria italiana e internazionale Glugno 2024 HOTELLERIE Uscita 19/06
' Novembre 2024 OROLOGI E GIOIELLI Uscita 6/11

Dicembre 2024: ELOGIO DEI SENSI Uscita 11/12
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BRAND EXTENSION DIGITAL: PODCAST
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DAL 2022 PANORAMA PUBBLICA SERIE PODCAST TEMATICHE in una sezione dedicata sul sito:

(@]

o

o

o

Spreaker e

11 SERIE SU TEMATICHE ATTUALI COME POLITICA, VIAGGIO, SOSTENIBILITA, ECONOMIA, FINANZA,
STORIA, CRIME, TECNOLOGIA IN SEZIONE DEDICATA SUL SITO panorama.it

PERIODICITA SETTIMANALE
POSSIBILITA DI REALIZZARE SERIE IN COLLABORAZIONE CON UN PARTNER COMMERCIALE
DISTRIBUZIONE SULLE MAGGIORI PIATTAFORME:

-:cdeezer




BRAND EXTENSION TERRITORIO: EVENTI

L'ITALIA DI PANORAMA

Periodo: secondo semestre

Panorama racconta l'ltalia e i protagonisti delle
imprese, dell'economia e della cultura in un tour di piu
tappe nelle maggiori citta del Paese.

Panorama coinvolgera imprenditori ed eccellenze del
territorio in numerose attivita e momenti di confronto
su temi attuali di interesse comune con l'intervento di
personalita autorevoli ed esperti di settore.

PANORAMA IMPACT AWARD 2024
Periodo: nhovembre dicembre

Seconda edizione dell’evento che concludeiil
percorso editoriale che «celebra» e premia le aziende
che, grazie ai loro progetti connessi alla sostenibilita,
non solo riducono il loro impatto sull'ambiente ma
fanno bene alla societa.
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CALENDARIO EDITORIALE

MARZO APRILE MAGGIO GIUGNO LUGLIO
- FESTA DELLA - VINITALY - CIBUS - PITTI SPORT
DONNA -« SALONE DEL < NAUTICA « VIAGGI ESTATE (OLIMPIADI/CALCIO/
MOBILE (COLLEZIONE) - HOTELLERIE TENNIS/
(COLLEZIONE) * SPORT (COLLEZIONE) GOLF/FORMULA 1)
- SPORT (GOLF) (GOLF/TENNIS/ * SPORT
FORMULA 1) (GOLF/CALCIO)
AGOSTO SETTEMBRE OTTOBRE NOVEMBRE DICEMBRE
- SPORT | | | '
- VICENZAORO - SPECIALE *  VIAGGI LA SCALA
(TENNIS/
OLIMPIADI/ ° SPORT VENDEMMIA INVERNALI ELOGIO DEI SENSI
VELA) (FORMULA 1) « SPORT * OROLOGIE (COLLEZIONE)
(FORMULA GIOIELLI SPORT (FORMULA 1)
1/VELA) (COLLEZIONE)

SPORT
(FORMULA)




PANORAMA

n @facebook.com/panorama_it
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