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DONNA MODERNA
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DONNA MODERNA

Donna Moderna &

ironica, DINAMICA, ,
informata, . ottimista,
generosa e concreta.

Il brand da sempre al flanco delle donne grazie alla sua
formula editoriale unica: un’attenzione al mondo femminile
a 360 gradi, un taglio pratico e di servizio, senza mai
sottovalutare il bisogno di svago e piacevolezza.
Un’unica mission: quella del problem solving.




DONNA MODERNA

DONNA MODERNA racconta |'evoluzione
delle donne nella societa e chi sono

le di oggi.

Si rivolge e vuole dare voce ad un target femminile focus 35-45
Smart, connesso, esigente e in continua evoluzione. Donne che
lavorano, che spesso hanno figli ma vivono bene anche senza, che
ambiscono alla conciliazione tra famiglia e carriera; amano la
moda, si prendono cura di sé, sono attente al benessere
psicofisico, viaggiano, leggono, amano essere informate, credono
nella rete tra donne, hanno a cuore I'ambiente, s’impegnano nel
sociale, credono nei valori dell’uguaglianza

e dell’inclusione.
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DONNA MODERNA

1° SEMESTRE

2° SEMESTRE

Usc Fasc SPECIALI EDITORIALI MAGAZINE SPECIALI EDITORIALI SITO
24-dic 1/2
9-gen 3 |Rubrica PET
16-gen 4 Speciale Sanremo
23-gen 5 |Speciale Sfilate Speciale lavoro
30-gen 6 [Speciale Sfilate accessori Speciale Relazioni
6-feb 7 |speciale "amore" + Sanremo
13-feb 8
20-feb 9 |Beauty make up
27-feb 10 |Fashion Week + trattam viso skin care addio inverno
6-mar 11 |Festa della Donna Speciale progetto 2025 Libere di
13-mar 12 |Accessori/tendenze stagione
20-mar 13 |Beauty Issue Speciale Smart Beauty
27-mar 14 |Rubrica kids
3-apr 15 |Speciale Living/Salone del Mobile
10-apr 16
17-apr 17 |Gioielli e Orologi
24-apr 18 |Beauty corpo cellulite, rassoda, tonifica Speciale Festa della Mamma
1-mag 19
8-mag 20
15-mag 21
22-mag 22 |Beauty Solari
29-mag 23 |Tendenze calzature estive
5-giu 24
12-giu 25 |Viaggi Estate
19-giu 26 | rubrica PET
26-giu 27

Usc Fasc SPECIALI EDITORIALI MAGAZINE SPECIALI EDITORIALI SITO
3-lug 28
10-lug 29
17-lug 30 |Rubrica PET
24-lug 31
31-lug 32
7-ago 33
14-ago | 34/35 |Speciale Sfilate /Backstage Speciale Cinema Venezia
28-ago 36 [Mostra del Cinema Venezia
4-set 37 |Speciale kids back to school
11-set 38 |Rubrica PET
18-set 39 |Fashion Week - Capelli cura taglio colore
25-set 40 |Beauty tendenze trucco Speciale beauty Inverno
2-ott 41
9-ott 42 |Calzature&accessori
16-ott 43 |Speciale Menopausa
23-ott 44 |Beauty Trattamento viso
30-ott 45 |Viaggi Invernali
6-nov 46
13-nov 47 |Gioelli&orologi Speciale Regali di Natale
20-nov 48 |Giornata Mondiale contro la Violenza
27-nov 49
4-dic 50 |[Regali di Natale family (incluso kids)- rubrica PET
11-dic | 51/52 |Fuori orario regali di Natale
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DONNA MODERNA

ATTIVITA” IN GDO CON POSIZIONI SPECIALI E
ATTENTION GETTER

APPUNTAMENTI EDITORIALI SETTIMANALI R
CON LA REDAZIONE SU RTL ITALIA ke orm)

L'ABC DELLE CURE
DOPO-VACANZE

SPOT RADIO A SOSTEGNO DI NUMERI SPECIALI QUANDG IL MALESSERE

IMPUGNA IL COLTELLO
AUTUNNO INBFeIcL
MEDIA PARTNERSHIP CON ASSOCIAZIONI E ENTI —
(Women&Tech, Congresso ltaliano Yoga della Risata,
WomenXimpact, Tecnovisionarie, WeWorld Festival,

Cinemovel Foundation, Amref Health Africa...)

Sheldasion

aumentano 1 divorzi
E la fine g
della COPPIA

,l, <,!,Imm .i

l TUTTI
| a PARLANO DI

Calano j mau'iaooni, )

COPALLOOK .
Come abbinare il vestito di lin0? 5 [REEEsEEsIBULELT

Le piu belle piante rampicanti

= Quanto tempo dovresti stare sotto
la doccia? Parla il dermatologo

Filippo Timi: «La felicita costa
coraggio»

Milano, tre universita tagliano le




DONNA MODERNA PROGETTI 2025

AGENDA

FORMAT EDITORIALI
NON e MAI TROPPO TARDI
#Beachangemaker
SERIE PODCAST
GLI APERITIVI DI DONNA MODERNA

PROGETTI DI BRAND
LIBERE E UGUALI. PER UNA NUOVA IDEA DI PARITA’
| FEEL GOOD

NEW FORMAT BRANDED CONTENT
DONNA MODERNA Mag.




FORMAT EDITORIALI

NON E’ MAI TROPPO TARDI

Migliorare la consapevolezza di sé e del proprio
valore, ¢ I'obiettivo del progetto Non @ Mai troppo tardi,
che si inserisce nel percorso editoriale di Donna Moderma di
Impegno per le donne.

Il progetto raccogliera storie di donne che sono state
capaci di rimettersi in gioco, cambiare strada in qualsiasi
fase della vita, imparare un nuovo mestiere, modificare piani di
studio e carriera, rinnamorarsi, scoprire nuove potenzialita.

Verra sviluppato allinterno del magazine con delle pagine
dedicate, sul sito e attraverso podcast e video.

Il progetto puo essere realizzato in collaborazione
con aziende che ne condividono i valori e
customizzato in base agli obiettivi di comunicazione
del partner.




FORMAT EDITORIALI

#BEaCHANGEMaker

Continuano anche nel 2025 gli appuntamenti editoriali con
#BeaChangemaker la rubrica di Donna Moderna che
racconta I'cvoluzione delle donne nella societa € chi sono le/i
«changemakers» di oggi: donne (ma anche uomini) che con le
loro capacita, competenze e talenti contribuiscono a cambiare le
regole dei giochi in diversi settori privati e professionali,

La rubrica si sviluppa su tutte le piattaforme del Brand.
magazine, sul sito e in formato audio (serie podcast) raggiungendo
un'importate audience di pubblico.

Un contesto premium e un contenuto editoriale
(realizzato 100% dalla redazione) posizionante per
raccontare storie dei nostri Partner attraverso la voce
dei loro rappresentanti.

#beachangemaker

CONVERSAZION!I PER CAMBIARE IL MONDO



https://www.donnamoderna.com/podcast/podcast-beachangemaker
https://www.donnamoderna.com/changemaker

FORMAT EDITORIALI

SERIE PODCAST

Le serie podcast di Donna Moderna sono
contenuti di approfondimento realizzati

con il contributo di esperti del settore o ospiti
di eccezione che la redazione coinvolge per
raccontare storie di empowerment femminile,
nelle quali il target puo identificarsi, © esplorare
argomenti educational per sostenere le donne
nel loro percorso di autodeterminazione.

Ogni serie viene pubblicata sul sito e sulle maggiori
piattaforme audio e sostenuto da un importante piano di
comunicazione di lancio che si sviluppa su tutte le
piattaforme del Brand.

Le serie possono essere realizzate in
partnership con il cliente lavorando a quattro
mani sul concept e contenuto.

N—
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A

chitiamanontifumale
Chi ti ama non ti fa male: il

podcast sui segnali dell...

by i
modesna 2 }
&

Svolte - Storie di donne che
hanno preso in mano la lo...

Y Donma
NG feel d
(Yt lfeelgoo
( C " Meanianc X srane szne
oo & ¥ | RELAZIONI
trong /

rathexh

=y 4 unobravo

| Feel Good - Impariamo a stare
bene - Relazioni: la n...

modama

That's amore - Breve guida
all'affettivita

#beachangemaker

#Beachangemaker:
conversazioni per cambiare il
mondo




FORMAT EDITORIALI

GLI APERITIVI DI DONNA MODERNA

Un calendario di appuntamenti sul territorio organizzati dalla
redazione per incontrare le lettrici e i lettori d Donna Modema
e confrontarsi sui temi legati al brand: relazioni, gestione
finanziaria, empowerment.

| format prevede I'organizzazione di un talk moderato dal Direttore
di Donna Moderna - Maria Elena Viola — con partecipazione di una
serie di espiti sclezionati in base al tema dellevento (attrici, scrittrici,
giormnaliste, imprenditrici..) con un aperitivo a seguire.

Tutti gl eventi prevedono un importante piano di
comunicazione a supporto: Save the date di lancio sul magazine,
sito, newsletter e social e apertura iscrizioni evento su Eventbrite;
Instagram Live durante 'evento; Video reel di reportage pubblicato su IG.

Gli aperitivi di Donna Moderna possono essere organizzati
in collaborazione con il Partner, lavorando a quattro mani
sul contenuto ¢ con la possibilita di avere un progetto chiavi in mano.

GLI APERITIVI DI
o)
Genitori .—f)
alla
Pedala

Con l'arrivo di un figlio capita spesso che
lei lasci il lavoro o chieda un part time.
Si chiama “Child penalty” ed & una forma
di discriminazione contro le donne

Ci vediamo
martedi 25 giugno
alle ore 18.30
presso il Club milanese
di Lynk & Co

6L APERITV DI !

L)

"

RIS,

La rivolta sbc:‘ial contro
LE CELEB INSENSIBILI

Come gestire il lavoro
agile ed essere felici

Due donne di generazioni diverse
racconteranno la loro esperienza
da freelance, tra contratti a termine,
lavori doppi o tripli,
incastri familiari e tempo per sé.

Ci vediamo
lunedi 30 settembre
alle ore 18.30
presso il Club milanese

di Lynk & Co

Gli APERITIVI DI

GUARDA IL VIDEO DI REPORTAGE
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https://www.instagram.com/reel/C8t0LdnoJ23/

PROGETTI DI BRAND
LIBERE E UGUALI. PER UNA NUOVA IDEA DI PARITA’

Nel 2025 proseguira la “missione” di «Libere e Uguali. Per una nuova idea di
parita».

I progetto € partito nel 2024 ed ¢ stato realizzato in collaborazione con |l
centro di ricerca SWG, I'associazione Di.re., ¢ 'universita
Statale di Milano per contrastare la violenza di genere,

Un importante lavoro di produzione di contenuti e
organizzazione di attivita sul territorio iniziato a gennaio 2024 e che
si e concluso a novembre 2024 con un grande evento per lettrici e clienti

durante il guale e stato presentato il video della Direttrice Maria Elena Viola che ,w
. - e , ] ; : REACH LORDA
coonsegna al Presidente del Consiglio dei Ministri Giorgia Meloni un libro TOTALE
bianco con 25 proposte concrete emerse dal percorso di e RAGGIUNTA
lINAN()X[)hu“;'O“‘T;(();
tavole rotonde e confronto con esperti di vari settori (docent, —
giuristi, attiviste, scrittrici, associazioni € imprese) organizzato dalla redazione. MIL

edizione 2024

IIBd%
moderna


https://www.instagram.com/reel/DC1N1RUiJqW/

PROGETTI DI BRAND

LIBERE E UGUALI. PER UNA NUOVA IDEA DI PARITA’

‘ ';;u:k'empany.
Le aziende potranno diventare Partner di Libere e Eop—
Uguali, sostenendone i valori e gli obiettivi per contribuire —
insieme al Brand — alla costruzioni di una cultura piu

inclusiva.

o lme ammrs moms it pom s mee

Questo sara il contesto ideale anche per dare voce e visibilita a realta
aziendali che hanno introdotto politiche volte a incorporare
'uguaglianza di genere nel proprio DNA e sostenere la genitorialita
attraverso politiche di supporto alle famiglie, orari flessibili, formazione
e sostegno alla carriera, asili intemi.

Tutti i progetti saranno prodotti dalla redazione in /-
formato co-branded c sviuppati su tutte le piattaforme del brand e W CEEEIET
LEQUAZIONE

(magazine, sito, social, audio o video podcast). VINCENTE .
DELLA PARITA




PROGETTI DI BRAND
| FEEL GOOD

Salute e benessere sono al 1° posto tra gli interessi
delle donne. Sulla base di guesta premessa nel 2023 é stata
lanciata la prima edizione di | FEEL GOOD, un evento
gratuito ¢ aperto al pubblico che ha registrato nel 2024 con la 2/
edizione oltre 5.000 visitatori che hanno partecipato alle attivita
previste in palinsesto: consulti medici, workshop, talk, attivita fitness e

. e P 74\ Il nostro weekend | feel good

yoga, sessioni make-up e degustazioni, o . & stato very good

REACH LORDA
RAGGIUNTA

4OMIL

| feel good € un vero e proprio statement, ogni edizione ha :
un tema portante. Benessere di Corpo e Mente (2023); 1 @é
Vivere con Gusto (2024). OQ

Nel 2025 il concept dell’iniziativa, che vedra Donna W 15
Moderna in partnership con Starbene, sara costruito

sul tema della Longevity: in una societa in cui si vive sempre v
ot a lungo come possiamo prolungare la nostra giovinezza & il nostro T ' edizione 2024
benessere? R |

Cerlodied | tile ‘talia © dizioni | (14

Media



https://www.donnamoderna.com/benessere/i-feel-good-donna-moderna
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DONNA MODERNA

Donna Moderna realizza progetti di comunicazione integrata
e multipiattaforma in grado di rispondere a specifici obiettivi di

)

comunicazione del Partner:

KRIST TEWT
v
CAPELLI FORTI

LABC DELLE CURE
DOPO-VACANZE
. . RAGAZZI FRAGIL!
PLUS per | partner: QUANDO L MALESSERE
WEEKEND
. . Auruunowﬂenk—
» Collaborare con una factory creativa che lavora per il Ee—
Partner al fine di produrre contenuti ingaggianti e SReIon T
coinvolgenti perfettamente integrati nello storytelling PARLANO DI
edltorlale mu!cﬂop‘m > rampicanti
. or . or e Calano i matrim ﬁﬂ;‘é‘!?&‘l”s‘f;'f?ﬂ??;L?iéﬁi;‘éi,2“““
> Essere inserito in un contesto editoriale autorevole aElmI:?tam' Om =
. . o e, ~ . Filippo Timi: «La felicita costa
e coerente con I'ambito di attivita dell’azienda Partner. dellala coraggio
. . . . Periodici S.rl. 2004 é%r;xeabbmare il vestrto dilino? 5 (/I::o Urr L:Tt\uciglrﬁzml —
> Raggiungere un target fortemente fidelizzato e interessato | jimii \dee Biote
ai temi di interesse femminile attualit3, lavoro, moda,
bellezza...
> Misurare i risultati del progetto lavorando con KPI garantiti




DONNA MODERNA

Ifeelgood Ifeclgood

PARAMO X STARE BENE
Mepaniano T sTane newe

moderna RELAZIONI RELAZIONI
N NDros/.o l d IL TEMA DELLA
N ! | ¥ y !ée goo GRANDE, SALUTE MENTALE
" IMPARIAMO A STARE BENE MA NON CI STA A CUORE o
e, con Unobravo, * -
RELA Elr ONI ABBASTANZA abbiamo pensato di offrire \a
¥ Figho acolesperite: un buono sconto del 10% v modsrna
un genitore deve fareun 1 sgi"?e?;;;?aa osrflﬁ\ue'a K {\‘ { w i
i cont.i?m?::o:sglsf::etg';m II colloquio conoscitivo invece b L',/ L1 !feelgood
L'equilibrio & millimetrico. & gratuito se deciderai e SO TMPARIAMO A STARE BENE
Ne parliamo con la Dottoressa di intraprendere un percorso Strong RELAZIONI
Valeria Fiorenza Perris, inserisci il codice
~ Psicoterapeuta e IFEELGOOD10 al momento
Clinical Director di Unobravo del pagamento

# unobravo

la prl?vl\':rl:g‘amata diplo
In collaborazione con Donna
= Dor
# unobravo vsranione con

PR —— Biice ) )

Le relazioni sono i focus del nostro video podcast| Donna Moderna

moderna BENESSERE

v — | Feel Good -
. > Impariamo a stare
» 0, good  sta
![S’.f’.{.......... bene - Relazioni: la
RELAZIONI nuova serie video
podcast di Donna
Moderna

0000

* Limportania delle relazioni nella vita di tuthi nei
* Lo nuova serie video podcost reolizzata in collaborazione con Unobravoe

» Il benessere mentole & wna novtra priorita

RELAZIONI

» Primo puntota: Grande, ma non obbostanzo



https://www.donnamoderna.com/benessere/psico/i-feel-good-impariamo-a-stare-bene-relazioni-la-nuova-serie-video-podcast-di-donna-moderna

DONNA MODERNA

cCalRICe

COSMETICS

beautysbody

O CUI G
3| PER VALORIZZARSI. E SENTIRSI FORTISSIME

oty Dasila Mz -t Morica Vineta - sy  Crition v

Make-up: 5 must-have
Catrice per 24 ore di
bellezza

0000

bellexza ¢

# Ore 8 moke-up con la base colorata direzione
uificio

« Repleo £ besuty loeh con s bore colorsha Soi Glom Fiter Flocd

SLE NOVITA
inserno di Catrice



https://www.instagram.com/reel/CzLeN-oMzWx/

DONNA MODERNA
PROGETTI COBRANDED _ CASE HISTORY

Obiettivo
del progetto:

Creare un progetto
multipiattaforma per
aiutare le donne a gestire
meglio i propri soldi.

Un progetto a puntate
dall’alto contenuto di
servizio realizzato in
collaborazione con il
Comitato italiano per la
programmazione e il
coordinamento delle
attivita di educazione
finanziaria

ome stanno i tuoi i’

questa domanda la prima

n di educaz
ole d

un totale
mastercloss e i
gestire il denaro senza ansie. Seguicil

podcast. Obiettivo: imparare a

5

modernaNews

SPECIALE

Educazione finanziaria

solDe

COMINCIA CON QUESTA
DOMANDA LA PRIMA
“LEZIONE” DELLA NOSTRA
SCUOLA DI EDUCAZIONE
FINANZIARIA. DURERA 4

TUTTO IL MESE DIOTTOBRE. ™.

OBIETTIVO: IMPARARE
A GESTIRE IL DENARO
SENZA ANSIE. SEGUICH

i Glorgia Nardelli - dogni i Anna Godesssi

SPECIALE
EDUCAZIONE FINANZIARIA

Educazione
finanziaria: guida a
puntate, masterclass
e podcast

PARLIAMO DI SOLDI

I PODCAST DI DONNA MODERNA Z
sull’educasione finansiaria n

cazione finanziaria

™ EoLARTRATONE CON %)

©Credits: lllustrazione di Anna Godeassi SoL01

Educazione finanziaria: Fai il check up all

Donne, soldi e risparmi

7 domande per capire cosa
sai dei tuoi soldi

ol tuo der
Leggi di pia

ABBONATI  SFOGLIA =

MAG
4 puntate sul magazine,
ognuna dedicata ad un tema
specifico

DIGITAL
Speciale editoriale pubblicato
sul sito donnamoderna,com

SOCIAL
Lanci social - Instagram e
Facebook

PODCAST
&MASTERCLASS
a cura di Donna Moderna e
coinvolgendo gli esperti del
Comitato




DONNA MODERNA

salute

Frutta e verdura,
avocado in testa, ma
anche olio evo, pesce

e cereali integrali
dovrebbero far parte

del menu di tutti gli
aspiranti genitori.
Perché la dieta
giusta e I'attivita
fisica aiutano il

DEAVOCADO

Deavocado Concelve
Intonsive Support oor

r
POSsono aumentare
le probabilita di avere
un bambino

Deavecado Daily Support
! wpoB. Dez

Ma come si pud fare scorta di questi nutrienti? Esi
e una dieta della fertit?

METTILTURBO =5
ALLA fertilita...

moderna BENESSERE

Deavocado Semen Support
» MoEed S0STANCA € 3 SPtas: O3

ABBONATI SFOGLIA =

SALUTE

Avocado, il superfood
i che mette il turbo
SUPER FOOD, 3 : Nt ! (anche) alla fertilita
SUPER GOOD: = 28 .

ecco 3 BUONI MOTIVI . 000QO
per mangiare |I'avocado

volte anche seguire una dieta regolare, fare
sport, non bere e non fumare non basta per
vivere bene e mantenersi in salute. Ma per
fortuna, dove la natura e I'impegno non

riescono a centrare l'obiettivo, arriva la scienza. Che

mette a punto soluzioni di benessere per tutti i

Donna X DEAVOCADO




DONNA MODERNA

i
DONNA MODERNA m:% active

-l
'\/%Ctive

IN COLLABORAZIONE CON m
mace.

1na

Sai che allenarsi durante il ciclo pud
essere meglio di un analgesico?

E che ci sono cibi che alleviano i
disturbi? Scopriamolo con tre esperte

a trai
ner. < 'atthvit fisica, sep

pur con intansita inferiore Aiorril srocitaie
‘GONFIORI, sbalzi d'umore, vogi ima: rispetto al e ey -
disturbi prima e durants i ciclo compic: a ndurre
o il livelio di endorfine,
7a chimiche prodot-
i WELLNESS
ta dal cervelio @ che hanno D4 ,{W >
un'azione antddiorifcas Jlaria M4 active
e tre fas endacring . .
, & quela in cui i follicoli maturano & portar tten i Ciar] LO SpOI"f n quei
.l?vJ!d.?v.-WQ in cui 'ovulo si incammina »l\.’ugh;\ imita: pa giorni
Che nelia terza, la nsaccati, tonno in trainer]
vidanza: I'endomets 15 & preferire verdura, ‘“"“"E\';
concepimento non avviens, inizia 1 flusso= spi c integrali, legumi, b
rinologa llaria Messuti. «Nella seconda metadal-  ricchi di potassio, m - nutrizid
la luteinica si ha pit fame, soprattutto di dolci, perché
diminu metabolismo delia sarotonina, I'ermone del
buonumos Ia nuinzionista Martina Donegani. o o o 0 °
finocchio e poi verdure amare come
e nti del tarassaco: aiutano a sgonfiares
alla fass folicolare prediligiamo un allena
, con sovraccarichi. Nella seconda pun
fiamo su resistenza e forza, nelia i lutears, Nizid-  © Mai altre curiosita sul ciclo e I'sllens|
mo aridurre carichi e volumi di alenamento prediigendo g femminile? Trovi tutte I risposte su In ai che allenarsi durante il ciclo pud essere -
alfivita come yoga o pilates» consiglia la personal trainer 5 o eprera: 24 marz0 ul profli Gvirgina meglio di un analgesico? E che ci sono cibi Chiedi un Prestito
~ 2 BancoPosta Online:
Terasa Cianfalo = praparato per te insieme slle nostre tre che alleviano i disturbi? Scopriamolo con tre puoi realizzare | tuoi
esperte progetti con comodita

molicita in modalita




DONNA MODERNA

Veicolati in I di copertina del magazine

[ ]
. gS'ETr creE » Lancio adv da magazine e social (creativita a cura dell’editore)
EQUILIBRA® ROSA ACQUA  Plancia di supporto su richiesta (a carico del cliente)
PURA RINFRESCANTE
e E un tonico multiattivo
3 con Estratto di Rosa moderna
Damascena _fermentata HA SCELTO PERTE
ed Estratto di una selezione @ e Equilibra®
y N di Rose nobili. ks ol Rosa Acqua Pura
' \ ool ot iclepbol vl Renmeco
cquilibra - ﬁ - i - ::i::o:::l‘i?:::s’etcn Donna Moderna a soli 2,20 euro 'En:l';iz:'g:z
s i Rostr Coegtn

Damascena di detergenza,
fermentata  cquilibra riequilibra

moderna

*+ HASCELTO PER TE

Equilibra® Rosa Acqua
Pura Rinfrescante

il pH
ed Estratto ]S A della pellet

di e la rinfresca
sel.ezume e la prepara
E un tonico multiattivo di Rose womm  ai trattamenti.

con Estratto di Rosa nobili, >~
Damascena fermentata ‘ L

ed Estratto -~

i di una selesione
Qi di Rose nobili.

0SA

- DONNA MODERNA

equilibra
N—

ilibra
equili

ilibra
equilibra

IN EDICOLA

IN EDICOLA IN EDICOLA TTO!
DAL 6 OTTOBRE A SOLI 2,20 EURO A) ‘éﬁf;‘%,zo é’l‘;‘fo

DAL 6 OTTOBRE A SOLI 2,20 EURO

MAG FB
Pagina di preannuncio Post di lancio

IG
Story di lancio

mediob




IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

moderna
GRAZIE




	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23
	Diapositiva 24
	Diapositiva 25

